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Fucape Business School (Evento hibrido)

O Congresso Latino-Americano de Marketing Social ¢ um evento anual destinado a apresentacao e
discussdo dos ultimos avancos e desenvolvimentos cientificos na area de marketing social,
principalmente por pesquisadores latino-americanos, apresentando casos de empresas, instituigdes
publicas e organizagdes sem fins lucrativos. O evento ¢ promovido pela se¢do latino-americana da
International Association on Public and Nonprofit Marketing (IAPNM), uma sociedade cientifica
sem fins lucrativos, criada em 2002 e voltada ao networking de académicos e profissionais de
marketing e temas afins. Um dos principais objetivos da IAPNM, em sua secdo latino-americana, ¢
contribuir para o estabelecimento de bases adequadas para um modelo de desenvolvimento
socioeconomico integrado, responsavel e sustentavel na América Latina.

O Congresso Latino-Americano de Marketing Social ¢ um dos principais eventos promovidos pela
IAPNM. O marketing social e suas derivacdes (na saude, politica, ecologia, entre outros) vem
ganhando espago na literatura de marketing em virtude do crescimento da importancia do marketing
em setores ndo comerciais. No ano de 2024, serd a sexta edicdo do evento, sendo realizado pela
primeira vez no Brasil, organizado pela FUCAPE Business School e liderado pelos pesquisadores do
CEMOS (Centro de Estudos de Marketing para Organiza¢des Sociais, vide www.cemos.com.br). Esta
iniciativa oportuniza um ponto de encontro produtivo para incentivar a pesquisa colaborativa e
fomentar projetos de cooperagdo a nivel internacional, especialmente na América Latina.

Assim sendo, convidamos pesquisadores de marketing e areas correlatas a submeterem seus artigos
em inglés, portugués ou espanhol para o evento, trazendo suas valiosas contribui¢cdes para a area de
Marketing Social. Os tdpicos a serem abordados no evento compreendem:

Cocriagao de valor em organizagdes sem fins lucrativos;

Comportamento de doadores/patrocinadores das organizacdes sem fins lucrativos;
Comportamento dos clientes/beneficiarios das organizagdes sem fins lucrativos;
Consumo responsavel, Mineragao sustentavel;

Desenvolvimento sustentavel e stakeholders;

Economia circular, Economia Social e solidaria, Economia verde;

Etica nos negdcios;

Gestao de organizagdes sem fins lucrativos, Empresas com propoésito social, Empresas B;
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Gestao do voluntariado, Quarto setor, Ecosistemas responsaveis;

Inovagdo e empreendedorismo social, Negocios inclusivos;

Inteligéncia artificial,

Marketing de causas sociais (cause-related marketing)

Marketing em cooperativas e associagdes empresariais;

Marketing social em organizacdes publicas e/ou privadas, Marketing verde;
Perspectivas de marketing em organizacdes sociais;

Relagdes entre servigos publicos e terceiro setor, Marketing publico;
Responsabilidade social corporativa, Aliangas intersetoriais e colaboragdes publicas-privadas;
Marketing social e satude coletiva; Turismo sustentavel;

Outros topicos relacionados.

Os melhores artigos serdo convidados para fast track em revistas cientificas internacionais e
nacionais, cujos editores participardo do evento.

Datas importantes:

11/03/2024 Inicio do periodo de submissdes
So0e0 Encerramento do periodo de submissdes
15/07/2024
20/07/2024 Divulgacdo dos resultados
01/06 a 10/08/2024 | Periodo de inscrigdes
14/08/2024 Divulgacdo da programacao detalhada
04 a 07/09/2024 Realizagdo do evento

Submissoes e Informacoes:
Informacdes detalhadas sobre os procedimentos de submissao e sobre o evento podem ser encontradas
em https://fucape.br/mktsocial2024/

Coordenadores do evento:
Prof. Dr. Emerson Wagner Mainardes — Fucape Business School
Prof. Dr. Roberto Fully — Fucape Business School
Comissao organizadora:
Prof. Dr. Claudimar Pereira da Veiga — Fundagao Dom Cabral
Profa. Dra. Lara Mendes Christ Bonella Sepulcri — Fucape Business School
Profa. Dra. Lucilaine Maria Pascuci — Universidade Federal do Espirito Santo
Profa. Me. Rubia Bottacine Dalvi — Fucape Business School
Prof. Dr. Vitor Azzari Vieira — Fucape Business School
Contato: mktsocial2024@fucape.br




