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RESUMO

O objetivo deste estudo é investigar se o comportamento empreendedor de brasileiros
pode ser influenciado pela intencdo empreendedora, atitude financeira e
comportamento financeiro. Para isso, foi desenvolvido um modelo teérico com base
na Teoria do Comportamento Planejado (Ajzen, 1991) e em estudos como os de Lifian
et al. (2013), Potrich et al. (2016) e Lortie e Castogiovanni (2015). A pesquisa foi
aplicada a uma amostra de empreendedores de micro e pequenas empresas
brasileiras. A analise dos dados foi conduzida por meio da modelagem de equacgdes
estruturais (PLS-SEM), com validagdo do modelo de mensuragdo (validades
convergente e discriminante) e posterior andlise estrutural. Os resultados
demonstraram que a intencdo empreendedora e o comportamento financeiro
influenciam significativamente o comportamento empreendedor, enquanto a atitude
financeira ndo apresentou efeito estatisticamente relevante. A pesquisa contribui
teoricamente ao validar um modelo integrativo, ampliando a aplicagao da Teoria do
Comportamento Planejado no campo do empreendedorismo. Do ponto de vista
pratico, oferece subsidios que podem orientar politicas de capacitacdo e educacao
financeira voltadas a empreendedores. Também possibilita a replicagdo metodoldgica
em diferentes setores e paises, promovendo comparagdes internacionais. Espera-se
que os achados auxiliem na compreensdao dos fatores que impulsionam o
comportamento empreendedor no Brasil, especialmente no contexto das micro e
pequenas empresas, que representam o segmento mais dinamico da economia

nacional.

Palavras-chave: empreender; comportamento  empreendedor; intencao

empreendedora.



ABSTRACT

The aim of this study is to investigate whether entrepreneurial behavior among
Brazilians can be influenced by entrepreneurial intention, financial attitude, and
financial behavior. To this end, a theoretical model was developed based on the
Theory of Planned Behavior (Ajzen, 1991) and studies by Lifian et al. (2013), Potrich
et al. (2016), and Lortie and Castogiovanni (2015). The research was conducted with
a sample of entrepreneurs from Brazilian micro and small enterprises. Data analysis
was performed using structural equation modeling (PLS-SEM), including validation of
the measurement model (convergent and discriminant validity) followed by structural
analysis. The results showed that entrepreneurial intention and financial behavior
significantly influence entrepreneurial behavior, whereas financial attitude did not
present a statistically significant effect. The study contributes theoretically by validating
an integrative model, thereby expanding the application of the Theory of Planned
Behavior within the field of entrepreneurship. From a practical standpoint, it provides
insights that may inform policies aimed at financial education and training for
entrepreneurs. It also enables methodological replication across different sectors and
countries, fostering international comparisons. The findings are expected to enhance
understanding of the factors driving entrepreneurial behavior in Brazil, particularly
within the context of micro and small enterprises, which constitute the most dynamic

segment of the national economy.

Keywords: entrepreneurship; entrepreneurial behavior; entrepreneurial intention.
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1 INTRODUGAO

O empreendedorismo tem sido amplamente reconhecido como um agente
estratégico para o desenvolvimento econdmico e social, especialmente, em paises
em desenvolvimento. Ao impulsionar a inovagao, estimular a competitividade e gerar
empregos, a atividade empreendedora contribui de forma significativa para a
dinamizagdo das economias locais e nacionais (Hill et al., 2022). No Brasil, esse
movimento se reflete na atuacdo de micro e pequenas empresas, que representam
mais de 99% dos empreendimentos formais, respondem por parcela expressiva do
Produto Interno Bruto (PIB) e concentram grande parte da geragdo de empregos

formais (Ferreira et al., 2012; SEBRAE, 2021).

Com a intensificagao das transformagdes tecnoldgicas, econdmicas e sociais,
os empreendedores sao cada vez mais desafiados a desenvolver habilidades de
adaptacao, planejamento e tomada de decisdo diante de contextos instaveis. Nesse
cenario, a capacidade de empreender esta associada ndo apenas a fatores estruturais
e institucionais, mas também a aspectos cognitivos e comportamentais do individuo,
que influenciam sua propensao a iniciar e manter um negoécio (Mayanja et al., 2021;

Zahra et al., 2006).

O comportamento empreendedor, nesse contexto, tem sido objeto de atencao
crescente por parte da literatura, sendo compreendido como um conjunto de atitudes
e acdes voltadas a identificagcdo de oportunidades e a criacao de valor (Kriger &
Ramos, 2020). A decisao de empreender, por sua vez, é frequentemente antecedida
por fatores psicologicos e intencionais, como a autopercepg¢ao de capacidade, a
vontade de realizar, a relagdo com o risco e, sobretudo, a intengdo empreendedora,

que se refere a disposicao consciente de iniciar um negécio (Ajzen, 1991; Davidsson,
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1995; Thompson, 2009).

Nesse sentido, a Teoria do Comportamento Planejado (TCP), proposta por
Ajzen (1991), oferece suporte tedrico robusto para compreender como variaveis como
atitudes, normas subjetivas e percepc¢ao de controle influenciam as intengdes e os
comportamentos subsequentes. Estudos como os de Lifian et al. (2013) e Chen e
Lifan (2009) sustentam que a intengdo empreendedora é um dos melhores preditores

do comportamento empreendedor.

Além disso, pesquisas mais recentes tém destacado a importancia das
variaveis econbmicas comportamentais na trajetéria do empreendedor, como a atitude
financeira — entendida como o posicionamento psicoldgico diante das finangas — e
o comportamento financeiro — relacionado as praticas e decisdes do individuo no
gerenciamento de seus recursos (Arifin, 2018; Ingale, 2022; Potrich et al., 2016). A
literatura sugere que atitudes e praticas financeiras saudaveis podem influenciar tanto
a capacidade de planejamento quanto a sustentabilidade de empreendimentos,
sobretudo, no contexto de micro e pequenas empresas (Deenanath et al., 2019; Tang

& Baker, 2016).

Apesar da relevancia desses construtos, observa-se uma lacuna na literatura
brasileira quanto a investigacdo conjunta da intengdo empreendedora, atitude
financeira e comportamento financeiro como antecedentes do comportamento
empreendedor. Embora estudos internacionais indiquem relagdes significativas entre
essas variaveis (Esfandiar et al., 2019; Fayolle & Lifian, 2014), no Brasil, as pesquisas
ainda sao pontuais, e muitas vezes tratam tais elementos de forma isolada. Ademais,
lacunas também sao observadas no uso da Teoria do Comportamento Planejado em
contextos de micro e pequenos empreendedores nacionais, conforme apontado por

Goyal e Kumar (2020) e Wang et al. (2017).



11

Diante disso, a presente pesquisa busca responder a seguinte questdo: o
comportamento empreendedor de brasileiros pode ser influenciado pela intencao

empreendedora, pela atitude financeira e pelo comportamento financeiro?

O objetivo deste estudo é investigar se o comportamento empreendedor de
brasileiros pode ser influenciado pela intencdo empreendedora, atitude financeira e
comportamento financeiro, a partir da proposicao e teste de um modelo tedrico
fundamentado na Teoria do Comportamento Planejado. Como contribuigdo teorica,
espera-se ampliar o entendimento das relagcbes entre esses fatores no contexto
brasileiro, oferecendo evidéncias empiricas para uma integragdo entre as areas de

empreendedorismo e educacao financeira.

Do ponto de vista pratico, os resultados do estudo oferecem subsidios
relevantes para programas de capacitacdo empreendedora, politicas publicas e
iniciativas de apoio a sobrevivéncia e ao crescimento das micro e pequenas
empresas. Considerando as elevadas taxas de mortalidade de pequenos negdcios no
Brasil nos primeiros anos de atividade (SEBRAE, 2021), compreender os fatores que
sustentam o comportamento empreendedor torna-se fundamental para a formulagao

de estratégias de prevencgao e apoio.

Para alcancar esse objetivo, foi conduzida uma pesquisa de natureza
quantitativa, com abordagem descritiva, aplicada a uma amostra de empreendedores
de micro e pequenas empresas nas cinco regides do Brasil. Os dados foram coletados
por meio de questionario estruturado e analisados com o auxilio da técnica de
modelagem de equacdes estruturais (PLS-SEM), que permitiu validar o modelo teAri~n

e testar as hipoteses de influéncia entre os construtos.
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2 REFERENCIAL TEORICO
2.1 COMPORTAMENTO EMPREENDEDOR

Segundo Kruger e Ramos (2020), o desenvolvimento do comportamento
empreendedor tem sido amplamente destacado em discussdes politicas, econbmicas
e cientificas ao redor do mundo, incluindo o Brasil, devido a sua reconhecida influéncia
nos setores econdmico e social. Os autores apontam que o comportamento
empreendedor pode ser descrito por diversas caracteristicas, e mencionam David C.
McClelland como um dos principais estudiosos do tema. Esse autor explorou a

motivacao para empreender, relacionando-a a busca por autorrealizacao.

Os empreendedores ndo permanecem inertes; quanto ao seu comportamento,
apresentam uma postura bastante dindmica (Krlger, 2017). Kolvereid (1996)
conceitua o comportamento empreendedor como a iniciativa de iniciar um negdcio,
em vez de se vincular a uma ocupacgao assalariada. Otani (1996), por sua vez,
entende o comportamento empreendedor como a capacidade ou o conhecimento que
o individuo possui acerca dos elementos constitutivos de uma empresa. Kautonen et
al. (2013) destacam que o know-how ou conhecimento detido pelos individuos os

capacita a realizar determinadas agodes.

2.2 INTENGAO EMPREENDEDORA

Ao estudarem o comportamento empreendedor, Kriger e Ramos (2020)
corroboram os achados de Hisrich et al. (2014) acerca dos fatores motivacionais que
influenciam o comportamento do individuo. Por esse motivo, destaca-se a relevancia
da intencdo ou vontade na atividade empreendedora. Em outras palavras, para que

alguém se torne empreendedor, é necessario que primeiramente deseje sé-lo (Kriger
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& Ramos, 2020).

De acordo com Thompson (2009), a intencdo empreendedora € definida como
a autoconfianga de um individuo que deseja criar uma empresa e que planeja fazé-lo
de forma consciente em algum momento futuro. O autor acrescenta que se trata de
uma decisao deliberada e intencional, que conduz as acdes necessarias para iniciar

um negécio, sendo um elemento essencial na criagdo de novas empresas.

Nesse contexto, Davidsson (1995) afirma que a analise da intencdo
empreendedora €, em geral, utilizada como preditora do comportamento de um
individuo em relacdo ao ato de empreender. Ademais, Fayolle e Lifian (2014)
assinalam que os pesquisadores da area de empreendedorismo consideram a
intencdo empreendedora como um campo de estudo dindmico e em constante

evolugao.

Goyal e Kumar (2020) destacam, em seus estudos, a Teoria do
Comportamento Planejado (Theory of Planned Behavior — TPB) (Ajzen, 1991), a
Teoria da Socializagdo do Consumidor (Consumer Socialization Theory — CST)
(Moschis, 1987) e a Teoria da Aprendizagem Social (Social Learning Theory — SLT)
(Bandura, 1986). Os autores ressaltam, sobretudo, a influéncia da TPB sobre as
intengdes e o comportamento do individuo. Além disso, argumentam que a SLT
enfatiza as interagdes sociais entre jovens e adultos, as quais influenciam suas

atitudes e comportamentos.

Souza (2015) ratifica que a base tedrica referente a intengdo de empreender
esta fundamentada na Teoria do Comportamento Planejado (TCP) de Ajzen (1991).
Essa teoria envolve trés fatores principais que contribuem para a previsao da intencao
de agir: (1) a atitude, que expressa o julgamento favoravel ou desfavoravel sobre

realizar determinada acgao; (2) as normas subjetivas, que refletem a percepgao do
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individuo sobre as expectativas sociais a seu respeito; e (3) a percepgéo de controle,
que diz respeito ao grau de confianga que a pessoa possui sobre sua capacidade de

realizar o comportamento desejado.

Nessa linha, Chen e Lifian (2009) propuseram um modelo de intengdo
empreendedora que permite mensurar o grau de predisposicdo de um individuo a
atividade empreendedora. Os autores indicam que o comportamento futuro de uma
pessoa € influenciado por suas intengdes, argumentando que, quanto mais elevada
for a intencao, maior a probabilidade de o comportamento ser efetivamente realizado.
Conforme apontam, a intencdo de executar determinado comportamento decorre de
trés antecedentes cognitivos: atitude em relagdo ao comportamento, normas
subjetivas e controle comportamental percebido. Com base nesses pressupostos,

formula-se a seguinte hipotese deste estudo:

H1: A intencdo empreendedora influencia positivamente o comportamento

empreendedor de brasileiros.

2.3 ATITUDE FINANCEIRA

Conforme Potrich et al. (2016), a atitude financeira refere-se as crencgas
econdmicas e ndo econdmicas mantidas pelo individuo responsavel pela tomada de
decisdes. Essa atitude expressa a inclinagado do sujeito em poupar ou consumir sua
renda. Nesse sentido, Oliveira et al. (2022) assinalam que, quanto mais suscetivel
estiver o individuo, maior sera a forga que o impulsionara ao consumo, o que evidencia

uma relagao intrinseca entre sua atitude financeira e o materialismo.

Estudos conduzidos por Xu e Jiang (2024) analisaram a situagao financeira de

familias na China entre os anos de 2015 e 2017, evidenciando que as atitudes estao
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estreitamente relacionadas ao comportamento empreendedor. Os autores apontam
que a predisposicdo ao risco exerce influéncia significativa sobre esse
comportamento: individuos avessos ao risco tendem a buscar ocupacgdes
assalariadas, ao passo que 0s mais neutros ou propensos ao risco demonstram maior

disposicao para empreender.

Shockey (2002) contribui ao conceituar atitudes financeiras como um conjunto
de variaveis que envolvem informagdes e sentimentos adquiridos no processo de
aprendizagem, resultando em agdes favoraveis. Potrich et al. (2016) acrescentam que
tanto o conhecimento quanto a atitude financeira impactam positivamente o
comportamento financeiro. Ressalta-se, ainda, que atitudes financeiras assertivas sao
possiveis apenas quando o individuo detém um conjunto de fatores, informagdes e
emocgoOes relacionadas ao processo de aprendizagem, capazes de gerar respostas

positivas diante de contextos complexos (Potrich et al., 2016).

Para Goyal e Kumar (2020), atitudes em relagéo ao dinheiro e fatores pessoais,
como o estilo cognitivo, podem afetar diretamente o comportamento financeiro. Essa
perspectiva converge com Lusardi e Mitchell (2008), os quais argumentam que uma
atitude financeira positiva esta associada a uma maior propenséo ao planejamento.

Diante do exposto, formula-se a seguinte hipotese:

H2: A atitude financeira influencia positivamente o comportamento

empreendedor de brasileiros.

Nesse contexto, Ajzen (1991), ao defender a Teoria do Comportamento
Planejado, afirma que o comportamento do individuo pode ser influenciado por
variaveis independentes, como a atitude, a qual, por sua vez, impacta diretamente a
intencao. Complementarmente, Jorgensen et al. (2017) destacam que variaveis como

género e renda exercem influéncia significativa sobre a atitude financeira. Arifin (2018)
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reforca que, quanto mais elevada a atitude financeira, maior tende a ser a consciéncia

de responsabilidade no uso dos recursos.

Com efeito, Demonel e Leite (2003) defendem que, para estimular a pratica
empreendedora e transformar contextos empresariais, € necessario que o individuo
possua atitudes que o impulsionem nesse sentido. A atitude de quem toma decisdes
— sejam elas econémicas ou ndo — é fator determinante, pois direciona seu
comportamento conforme suas crencgas (Ajzen, 1991). Considerando a relagéo entre

atitude financeira e intengdo empreendedora, apresenta-se a seguinte hipotese:

H3: A atitude financeira influencia positivamente a intengcdo empreendedora de

brasileiros.

2.4 COMPORTAMENTO FINANCEIRO

Em consonéancia com a Organizagédo para a Cooperagao e Desenvolvimento
Econdémico (Organisation for Economic Co-operation and Development — OECD), o
comportamento financeiro pode ser compreendido como a forma pela qual o individuo
lida com o dinheiro, ou seja, como planeja suas receitas e despesas. Nesse contexto,
Goyal e Kumar (2020) apontam que o comportamento financeiro do individuo esta
relacionado ao grau de alfabetizacado financeira, uma vez que, quanto maior essa
alfabetizacdo, mais positivo tende a ser o comportamento financeiro. Destacam,
ainda, que tal comportamento pode ser influenciado por fatores ainda pouco

explorados na literatura.

Zhu e Xiao (2022) demonstram, em seu estudo, que consumidores mais bem
informados sao mais propensos a apresentar comportamentos financeiros desejaveis.

A posse de ativos financeiros de risco, por exemplo, é considerada um comportamento
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que favorece a construgdo de patriménio. Os autores ratificam essa perspectiva ao
sinalizar que um desempenho financeiro superior esta diretamente vinculado a um
maior grau de alfabetizagéo financeira. Ademais, Potrich et al. (2016) afirmam que o
comportamento financeiro desempenha um papel central no processo de educacao

financeira.

Sob essa otica, Xiao et al. (2014) afirmam que as atividades humanas
relacionadas a gestdo do dinheiro — como o uso de recursos, a pratica da poupanga
e a utilizacao de crédito — caracterizam-se como comportamento financeiro. Dessa
forma, esse conceito abrange diversas praticas, incluindo investimentos de curto e
longo prazos. Atkinson e Messy (2012), por sua vez, corroboram ao destacar que
resultados positivos oriundos da educacao financeira promovem comportamentos

mais adequados por parte dos individuos.

Klontz e Britt (2012) definem o comportamento financeiro individual como o
conjunto de habilidades de gestdo financeira adquiridas ao longo da vida. Em
complemento, Falahati et al. (2012) conceituam esse comportamento como a
capacidade individual de administrar os proprios recursos com vistas a obtencao de
sucesso pessoal e profissional. Com base nas evidéncias apresentadas acerca da
relacdo entre comportamento financeiro e comportamento empreendedor, formula-se

a seguinte hipotese:

H4: O comportamento financeiro influencia positivamente o comportamento

empreendedor de brasileiros.

Barbi¢ et al. (2019), em pesquisa sobre a relagdo entre comportamento de
consumo financeiro responsavel e controle comportamental, demonstraram que tal
comportamento & composto por elementos como busca por informacoes,

planejamento futuro, educagao, tomada de decisao racional, solvéncia e autocontrole
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nos gastos. Em consonéncia, estudo de Lee et al. (2020), baseado em dados da
Survey of Consumer Finances (SCF) de 2013, investigou a relagdo entre o
planejamento para a poupanga e a acumulagao de riqueza. Diante das evidéncias que
indicam uma relacdo positiva entre comportamento financeiro e intencao

empreendedora, apresenta-se a seguinte hipotese:

H5: O comportamento financeiro influencia positivamente a intengao

empreendedora de brasileiros.

2.5 MODELO PROPOSTO

Dessa forma, propde-se que a intengédo empreendedora (Lifian et al., 2013), a
atitude financeira e o comportamento financeiro (Potrich et al., 2016) exercem
influéncia sobre o comportamento empreendedor (Lortie & Castogiovanni, 2015). Em
conformidade com o modelo estrutural representado na Figura 1, estima-se que: (i) a
intencdo empreendedora influencia o comportamento empreendedor; (ii) a atitude
financeira influencia tanto o comportamento empreendedor quanto a intencgao
empreendedora; e (ii) o comportamento financeiro influencia o comportamento

empreendedor, bem como a intencdo empreendedora.



Figura 1 - Modelo tedrico

ATITUDE
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Fonte: Elaborado pela autora (2024).
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3 METODOLOGIA

Este estudo teve como objetivo investigar se o comportamento empreendedor
de brasileiros pode ser influenciado pela intencdo empreendedora, atitude financeira
e comportamento financeiro. Para atingir esse propadsito, foi conduzida uma pesquisa
empirica, de abordagem quantitativa, carater descritivo e delineamento transversal,
com a utilizacdo de dados primarios coletados por meio de um levantamento

eletrénico.

A populacdo-alvo foi composta por empreendedores de micro e pequenas
empresas atuantes nos setores de comércio, servigos e industria, distribuidos nas
cinco regides brasileiras. Considerando a auséncia de uma base de dados completa
e acessivel com o universo total de empreendedores, foi adotada a amostragem nao
probabilistica por conveniéncia, em razao da facilidade de acesso aos participantes e
da voluntariedade de resposta. A amostra final contou com 185 respondentes,
superando o0 minimo recomendado de 122 participantes, estimado com base no
software GPower 3.0, conforme os parametros de Hair et al. (2021) e Ringle et al.

(2022).

A coleta de dados foi realizada por meio de um questionario estruturado e
autoadministrado, construido no Google Forms. O instrumento foi disponibilizado
online entre novembro de 2024 e janeiro de 2025. A estratégia de divulgacdo do
formulario foi feita em duas ondas principais: a primeira no més de novembro e a
segunda em dezembro, com reforgcos pontuais em janeiro. Os convites foram enviados
por meio de e-mails e aplicativos de mensagens instantdneas, com o apoio de

associagcbes comerciais, grupos de networking e redes profissionais voltadas ao
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empreendedorismo. Antes do inicio da aplicacao, foi realizado um teste piloto com 10
empreendedores, com o objetivo de validar a clareza das instrugdes e das afirmativas.
Como néo foram identificadas dificuldades ou sugestbes de alteragdo, o questionario

original foi mantido na integra.

O instrumento de pesquisa foi composto por 21 afirmativas relacionadas aos
quatro construtos investigados: comportamento empreendedor, intengao
empreendedora, atitude financeira e comportamento financeiro. Todas as escalas
utilizadas foram extraidas da literatura cientifica e adaptadas para o contexto
brasileiro. O comportamento empreendedor foi mensurado com base na escala
proposta por Lortie e Castogiovanni (2015), enquanto a intengdo empreendedora foi
avaliada por meio dos itens validados por Lifan et al. (2013). Ja os construtos atitude
financeira e comportamento financeiro foram operacionalizados com base nos
estudos de Potrich et al. (2016), Shockey (2002) e da Organisation for Economic Co-
operation and Development (OECD, 2013). As escalas foram traduzidas e adaptadas

sem perda semantica.

Todas as afirmativas foram avaliadas por meio de uma escala do tipo Likert de
cinco pontos, variando de 1 (“Discordo totalmente”) a 5 (“Concordo totalmente”). A
escolha da escala de cinco pontos, deve-se a sua eficacia em capturar percepcdes
subjetivas de forma simples e confiavel, conforme defendido por Hair et al. (2021) e

Malhotra (2019).

A anadlise dos dados foi realizada por meio da técnica de Modelagem de
Equacdes Estruturais (MEE), com estimagao por minimos quadrados parciais (Partial
Least Squares — PLS), utilizando o software SmartPLS 4.0. Essa técnica é
recomendada para modelos com multiplos construtos e indicadores, especialmente,

em amostras de tamanho moderado. O procedimento analitico seguiu as etapas
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sugeridas por Hair et al. (2021), compreendendo inicialmente a avaliagdo do modelo
de mensuracdo, com verificagdo da validade convergente, validade discriminante e
confiabilidade dos construtos. Em seguida, realizou-se a analise do modelo estrutural,
com teste das hipoteses de pesquisa. Foram considerados os seguintes indicadores
estatisticos: valores de p, colinearidade (variance inflation factor — VIF), coeficiente de
determinacao (R?), relevancia preditiva (Q?), tamanho do efeito (f?) e poder preditivo

(g®), conforme os critérios estabelecidos por Cohen (1988) e Geisser (1974).
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4 ANALISE DOS DADOS

4.1 CARACTERISTICAS DA AMOSTRA

Antes da avaliacdo do modelo de mensuracido, apresenta-se o perfil
sociodemografico da amostra, com o objetivo de contextualizar os respondentes que
participaram da pesquisa. A amostra foi composta por empreendedores de micro e
pequenas empresas, distribuidos entre os setores de comércio, servicos e industria,
nas cinco regides do Brasil. A seguir, sdo detalhados os dados relacionados a género,
faixa etaria, escolaridade, estado civil, renda mensal, tempo de atuagdo como

empreendedor, tipo de empresa, setor de atuacéo e localizagdo geogréafica.

As informacbes foram coletadas por meio de questionario estruturado e
autoadministrado, e organizadas conforme as categorias apresentadas na Tabela 1.
Essa apresentacao visa facilitar a leitura e permitir a observacao da distribuicao dos
dados em termos absolutos e percentuais, conforme exigido em estudos quantitativos

de base amostral.

Tabela 1 — Perfil dos respondentes

Variavel Categoria :t;(:gluu?gc(ﬁ) Frequeng/?) Relativa
Género Feminino 97 53,8%
Masculino 88 46,2%
Estado Civil Solteiro(a) 38 21,5%
Casado(a) 129 70,8%
Divorciado(a) 9 4,6%
Viavo(a) 3 1,5%
Grau de Escolaridade Nao informado 5 1,6%
Ensino Fundamental 6 3,2%
Ensino Médio 60 32,3%
Ensino Superior 103 55,4%
Pos-graduacgao 16 9,1%
Idade Menos de 20 anos 3 1,5%
Entre 20 e 30 anos 37 20%

Entre 30 e 40 anos 79 43,2%
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Variavel Categoria /fgzgfuetg‘i'ﬁ) Freq“e”g,'/j') Relativa
Entre 40 e 50 anos 49 27,6%
Maior que 50 anos 14 7,7%
Faixa de Renda Mensal Até R$ 1.500,00 5 1,8%
R$ 1.501,00 a R$ 5.000,00 29 17,9%
R$ 5.001,00 a R$ 10.000,00 44 23,2%
R$ 10.001,00 a R$ 20.000,00 25 13,8%
Acima de R$ 30.000,00 81 43,3%
Quantidade de Filhos Nao tem filhos 45 28,6%
1 filho 48 26,8%
2 filhos 69 31,6%
3 filhos 16 8,9%
Acima de 3 filhos 7 4,1%
Er;lm-gzgr?dce%rgf(a) Menos de 1 ano 15 10,3%
Entre 1 e 3 anos 19 10,5%
Entre 3 e 5 anos 25 13,8%
Acima de 5 anos 108 58,6%
Nenhuma das alternativas 18 6,8%
Tipo de Empresa MEI - Mllcr:]rdoi\e/in(;ﬁ;?endedor 50 26%
ME — Microempresa 66 35,1%
EPP — Empresa de Pequeno
St 27 14,8%
Informal 25 13,8%
Nao empreende 18 10,3%
Ramo de Atvidade Comércio 57 30,2%
Servigos 104 56,1
Industria 6 3,4
Outra 18 10,3%
Regido onde atua Centro-Oeste 0 0,00%
Norte 10 5,2%
Nordeste 117 63,2%
Sudeste 58 31,6%
Sul 0 0,00%

Fonta: Elaborado pela autora (2025).
4.2 VALIDACAO DO MODELO DE MENSURACAO

Apos a coleta de dados, procedeu-se a validacdo do modelo de mensuragao
por meio da Analise Fatorial Confirmatdria (AFC), utilizando o método de estimacao
por minimos quadrados parciais. A AFC é essencial neste tipo de estudo, pois permite

testar a adequacao estatistica dos indicadores observados aos construtos latentes
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definidos teoricamente, assegurando a validade do instrumento e a robustez dos
resultados do modelo. Essa abordagem € particularmente relevante em pesquisas
que utilizam modelagem de equagdes estruturais, uma vez que permite avaliar com
precisdo se os dados empiricos refletem a estrutura conceitual proposta (Hair et al.,

2021).

No contexto da Modelagem de Equacgdes Estruturais com Minimos Quadrados
Parciais (PLS-SEM), a AFC é utilizada para validar dois critérios fundamentais: (i) a
validade convergente, que assegura que os indicadores de um mesmo construto
estejam fortemente correlacionados entre si; e (ii) a validade discriminante, que
verifica se os construtos sdo empiricamente distintos entre si. A etapa de validacao do
modelo de mensuragéao €, portanto, indispensavel para garantir a consisténcia tedrica

e estatistica do modelo analisado.

Com base nesses critérios, foram aplicados testes de consisténcia interna (Alfa
de Cronbach, Confiabilidade Composta e Rho_A), validade convergente (cargas
fatoriais e Average Variance Extracted — AVE) e validade discriminante (critérios de
Fornell-Larcker, Heterotrait-Monotrait Ratio — HTMT, e cargas cruzadas). Os

resultados dessas analises estao apresentados na Tabela 2.

Tabela 2 - indices de consisténcia interna e a validade convergente do modelo de mensuragéo

Analise Indicador Valor referéncia/Critério Referéncias

Confiabilidade Composta Valores aceitos superiores a 0,7.

(CR)
Confiabilidade A5 ge Cronbach (CA) Valores aceitos entre 0,7 e 0,95. Hair et al.
e Consisténcia
) (2019)
interna ~ Estar entre os valores do alfa de
Correlacéo de Spearman o
Cronbach e Confiabilidade
(rho_A)
composta.
As correlagdes (de Pearson) entre
os construtos sdo comparadas
com as raizes quadradas dos Fornell e
Validade Critério de Fornell e AVEs para cada construto (ou
RN AP . Larcker
discriminante Larcker variaveis latentes). As raizes

quadradas dos AVEs devem ser (1981)

maiores que as correlagdes dos
construtos.
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Valores das cargas fatoriais
Cargas cruzadas maiores nas variaveis latentes do Chin (1998)
que nos demais construtos.

z-lHe_It_(KAr%ralt-monotralt ratio Resultados inferiores a 0,85. I(-|2%|;§)t al.
Validade Anadlise das cargas > 0.7 Henseler et
convergente fatoriais ’ al. (2009)

Varidncia Média Extraida >05 Hair et al.

(AVE) ’ (2020)

Fonte: Elaborado pela autora (2024).

4.2.1 Validade convergente

Para avaliar a validade convergente dos construtos, utilizou-se a Analise
Fatorial Confirmatéria (AFC), por meio da estimagado das cargas fatoriais de cada
indicador sobre seu respectivo construto. De acordo com Hair et al. (2021), s&o
considerados aceitaveis os itens que apresentam cargas fatoriais superiores a 0,70,
por indicarem que mais de 50% da variancia do indicador é explicada pelo construto.
No entanto, em casos especificos, cargas entre 0,60 e 0,70 podem ser aceitas quando

os demais indicadores do construto apresentam consisténcia satisfatoria.

Durante a analise, observou-se que os itens CE5 e CE7 (comportamento
empreendedor), AF3 (atitude financeira) e CF4 (comportamento financeiro)
apresentaram cargas fatoriais abaixo do valor de corte e foram, portanto, excluidos do

modelo. A Tabela 3 apresenta os resultados das cargas fatoriais apds essa

depuracgao.
Tabela 3 - Indicadores de consisténcia interna e validade convergente
Construtos Variaveis Carg.a
Fatorial
CE1 — Tenho experiéncia em iniciar novos projetos ou 0733
negécios ’
Comportamento Empreendedor CE2 — Sou capaz de desenvolver um plano de
. e 0,740
AC: 0,829 negocios
R?)OC_A(:) 278076 CE3 — Eu sei comegar um novo negocio 0,813
AVE: 6,573 CE4 - Sei faZ(.ar pes.qms.as de m.ercad? 0,737
CE6 — Posso economizar dinheiro para investir em um 0758
negécio ’
Intencdo Empreendedora IE1 — Estou pronto para fazer qualquer coissa para ser 0702

AC: 0,900 um empreendedor
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Rho_A: 0,921
CC: 0,922 IE2 — Meu objetivo profissional € me tornar um
AVE: 0,666 empreendedor 0,879
IE3 — Farei todos os esforgos para iniciar e administrar 0,824
minha prépria empresa
IE4 — Estou determinado a criar uma nova empresa no
0,822
futuro
IE5 — Pensei muito seriamente em abrir uma empresa 0,843
IE6 — Tenho a firme inteng&o de abrir uma empresa
. 0,815
algum dia
CF1 — Fago uma reserva do dinheiro que recebo
. 0,899
mensalmente para uma necessidade futura
Comportirgfagtgolginanceiro CF2 — Eu guardo parte da minha renda todo més 0,906
Rh AO 927 CF3 — Eu guardo dinheiro regularmente para atingir
006' O 9’33 objetivos financeiros de longo prazo, como por 0882
AVE' O 776 exemplo, educagéo dos meus filhos, aquisicdo de uma ’
T casa, aposentaria
CF5 — Nos ultimos 12 meses tenho conseguido poupar
e 0,836
dinheiro
AF1—-N3 fi i
Atitude Financeira ao me preocug;)ecszzrrneo uturo, vivo apenas o 0,916
AC: 0,697
Rho_A: 0,750 . . e N
CC: 0,865 AF2 — Considero mais satlsfaton(f) gastar dinheiro do 0,828
AVE: 0,763 que poupar para o futuro

Fonte: Dados da pesquisa (2024).
Nota: Legenda: AC — Alfa de Cronbach. AVE — Variancia Média Extraida. CC — Confiabilidade
Composta. Rho_A — Correlagado de Spearman; N° de observacgdes = 185.

Além das cargas fatoriais, foi verificada a Variancia Média Extraida (Average
Variance Extracted — AVE), a qual deve apresentar valores superiores a 0,50 para
indicar que a maior parte da variancia dos indicadores esta associada ao construto
latente, e ndo ao erro (Hair et al., 2021). Todos os construtos do modelo apresentaram

AVE acima desse limite, confirmando a validade convergente.

A consisténcia interna dos construtos foi avaliada por trés indicadores
complementares: Alfa de Cronbach (a), Confiabilidade Composta (CC) e Rho_A. Os
valores de a e CC devem ser, preferencialmente, superiores a 0,70, embora valores
entre 0,60 e 0,70 possam ser aceitos em estudos exploratorios (Hair et al., 2021). No
caso especifico da variavel atitude financeira, o alfa de Cronbach foi de 0,697, valor

ligeiramente inferior ao recomendado, porém aceitavel considerando o contexto
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exploratdrio da pesquisa e a robustez dos demais indices de consisténcia interna.

A correlacdo Rho_A, por sua vez, apresentou valores situados entre o alfa de
Cronbach e a confiabilidade composta para todos os construtos, conforme esperado.
Dessa forma, pode-se concluir que todos os indicadores do modelo atenderam aos

critérios estabelecidos para a validade convergente e a confiabilidade interna.

4.2.2 Validade discriminante

A validade discriminante refere-se a capacidade de um construto de se
distinguir empiricamente dos demais construtos do modelo. Para verifica-la, é
necessario demonstrar que os indicadores de um determinado construto estdo mais
correlacionados com esse construto do que com outros, assegurando que as variaveis

latentes nédo estdo medindo o mesmo conceito (Hair et al., 2021).

Neste estudo, a validade discriminante foi avaliada com base em trés critérios
amplamente recomendados na literatura: o critério de Fornell e Larcker (1981), o
indice HTMT — Heterotrait-Monotrait Ratio e a analise de cargas cruzadas (cross-

loadings) (Chin, 1998).

O critério de Fornell e Larcker (1981) compara a raiz quadrada da AVE de cada
construto com as correlagdes entre os construtos. A validade discriminante €
estabelecida quando a raiz quadrada da AVE de um construto é superior as
correlagdes com os demais, o que indica que o construto compartilha mais variancia
com seus proprios indicadores do que com qualquer outro construto do modelo (Hair
et al., 2021). A Tabela 4 apresenta os valores da matriz de Fornell-Larcker, com os

numeros destacados na diagonal representando as raizes quadradas das AVEs.
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Tabela 4 - Validade discriminante (fornell & larcker, 1981)

AF CE CF IE
AF 0,873
CE 0,002 0,757
CF -0,035 0,343 0,881
IE -0,122 0,292 0,171 0,816

Fonte: Dados da pesquisa (2024).
Nota: N° de observacoes = 185.

O segundo procedimento adotado para avaliar a validade discriminante foi o
calculo do indice HTMT — Heterotrait-Monotrait Ratio of Correlations. Esse método
tem se consolidado como uma das abordagens mais confiaveis para a detecc¢ao de
falta de validade discriminante, sendo especialmente recomendado em estudos que
utilizam modelagem de equagdes estruturais com minimos quadrados parciais (Hair

et al., 2021).

O critério estabelece que, para se confirmar a validade discriminante, os valores
de HTMT devem ser inferiores a 0,85. Valores acima desse limiar sugerem que 0s
construtos avaliados podem nao ser empiricamente distintos entre si. No presente
estudo, conforme os resultados apresentados na Tabela 5, todos os indices de HTMT
ficaram abaixo do limite de corte recomendado, o que indica que os construtos
analisados sdo distintos e ndo apresentam sobreposigdo conceitual significativa.
Dessa forma, conclui-se que ha evidéncias satisfatorias de validade discriminante no

modelo de mensuragao.

Tabela 5 - Validade discriminante (heterotrait-monotrait ratio - htmt)

AF CE CF IE
AF
CE 0,142
CF 0,149 0,324
IE 0,163 0,287 0,182

Fonte: Dados da pesquisa (2024).
Nota: N° de observacgdes = 185.

Para finalizar a avaliacdo da validade discriminante, foi utilizada a matriz de
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cargas fatoriais cruzadas (cross-loadings), conforme proposto por Chin (1998). Esse
procedimento consiste em comparar as cargas de cada indicador sobre seu proprio
construto com as cargas sobre os demais construtos do modelo. A validade
discriminante é confirmada quando os indicadores apresentam cargas mais elevadas
em seu construto teérico do que em qualquer outro, evidenciando que cada item

representa adequadamente a variavel latente a que pertence.

A Tabela 6 apresenta os resultados dessa analise, demonstrando que todos os
indicadores mantiveram cargas fatoriais superiores em seus respectivos construtos,
em comparacdo com os demais. Com isso, considera-se que o0 modelo de
mensuragao atende satisfatoriamente aos critérios de consisténcia interna, validade

convergente e validade discriminante, concluindo-se esta primeira etapa da analise.

Tabela 6 - Validade discriminante (critério de cross-loadings)

AF CE CF IE
AF1 0,916 -0,026 0,047 -0,122
AF2 0,828 0,041 -0,139 -0,086
CE1 0,018 0,733 0,170 0,335
CE2 -0,049 0,740 0,144 0,101
CE3 -0,035 0,813 0,222 0,170
CE4 0,152 0,737 0,137 0,118
CEG6 -0,026 0,758 0,431 0,252
CF1 -0,116 0,368 0,899 0,156
CF2 -0,022 0,301 0,906 0,196
CF3 0,022 0,253 0,882 0,188
CF5 0,026 0,264 0,836 0,035
IE1 0,041 0,205 0,140 0,702
IE2 -0,085 0,215 0,102 0,879
IE3 -0,124 0,253 0,168 0,824
IE4 -0,177 0,311 0,150 0,822
IES -0,073 0,240 0,134 0,843
IE6 -0,121 0,158 0,131 0,815

Fonte: Dados da pesquisa (2024).
Nota: N° de observacgdes = 185.
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4.3 ANALISE DO MODELO ESTRUTURAL

Apo6s a validacdo do modelo de mensuracgao, procedeu-se a analise do modelo
estrutural, com o objetivo de testar as hipoteses formuladas nesta dissertagdo. Para
isso, foi utilizada a técnica de Modelagem de Equagdes Estruturais com estimagéao
por Minimos Quadrados Parciais (Partial Least Squares — PLS), por meio do software
SmartPLS 4.0 (Ringle et al., 2024), o qual permite testar simultaneamente multiplas
relagdes entre variaveis latentes, mesmo em contextos com distribui¢des nao normais

e amostras de tamanho moderado.

O modelo estrutural testado contempla dois construtos enddgenos:
comportamento empreendedor e intengdo empreendedora. Esses construtos sao as
variaveis dependentes principais da pesquisa e foram analisados em relacdo aos
efeitos diretos dos construtos exdgenos: atitude financeira e comportamento
financeiro (para ambos os enddgenos), e intengdo empreendedora (para

comportamento empreendedor).

Antes da verificagcao direta das hipéteses, foi realizada uma analise exploratoria
para investigar o impacto das variaveis de controle (sociodemograficas) sobre os
construtos enddgenos. Essa etapa nao teve por finalidade isolar os efeitos das
hipoteses tedricas — o que metodologicamente seria contraproducente —, mas sim
compreender se e os fatores individuais influenciam significativamente os construtos
dependentes, oferecendo um panorama mais detalhado dos resultados e contribuindo

para uma leitura critica da relacao entre teoria e pratica.

Para determinar a significaAncia estatistica dessas relagdes, foi utilizado o
procedimento de bootstrapping com 5.000 reamostragens. No que se refere ao

construto comportamento empreendedor, verificou-se que as variaveis



32

sociodemograficas ramo de atividade, regido e renda mensal apresentaram efeitos
estatisticamente significativos, com valores de p inferiores a 0,001, 0,014 e 0,039,
respectivamente. Esses resultados indicam que esses fatores podem exercer
influéncia relevante sobre a forma como os individuos se comportam em contextos
empreendedores. Em relacdo ao construto intengdo empreendedora, identificou-se
significancia estatistica para as variaveis regiao (p < 0,001) e tempo de atuagdo como
empreendedor (p = 0,001), sugerindo que tais elementos também afetam a
predisposi¢cado dos individuos a empreender. Por outro lado, as demais variaveis de
controle investigadas ndo apresentaram efeitos significativos sobre os construtos

analisados, conforme demonstrado na Tabela 7.

A identificacdo dessas relacdes auxilia na compreensdo dos contextos nos
quais os construtos tedricos operam com maior ou menor intensidade, e reforca a
relevancia de considerar aspectos sociodemograficos na formulagdo de politicas
publicas, programas de educagédo financeira e iniciativas de fomento ao
empreendedorismo. Além disso, esses achados contribuem para o refinamento da
analise principal, ao permitir a discussao dos efeitos tedricos testados com base nas
hipéteses delineadas no referencial teérico, aproximando os resultados empiricos da

problematica de pesquisa e das lacunas identificadas na literatura.

Tabela 7 - Variaveis de controle significativas

Original Sample ié?/?acj’[?c:g T statistics P
sample (O) mean (M) (STDEV) (|O/STDEV)) values
Estado Civil -> CE -0,105 -0,100 0,095 1,109 0,267
Estado Civil -> IE 0,085 0,090 0,072 1,187 0,235
Quant Filhos -> CE 0,068 0,074 0,071 0,955 0,340

Quant Filhos -> IE -0,130 -0,132 0,068 1,900 0,058
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Ramo de Atividade -

e 0,312 0,308 0,085 3,673 0,000
Ramo de ftividade - 0,006 0,094 0,074 1,294 0,196
Regido > CE 0,155 0,153 0,063 2,471 0,014*"
Regido -> IE 0,421 0,418 0,081 5,203 0,000
Renda Mensal ->CE 0,177 0,175 0,086 2,068 0,039
Renda Mensal -> IE 0,088 0,086 0,089 0,990 0,322
Tempo
emprondener > CE -0:060 0,061 0,065 0,917 0,359
Tempo *x
emproondedor > £ 0251 0,251 0,076 3,323 0,001
Género -> CE 0,157 0,149 0,161 0,979 0,328
Género -> IE 0,148 0,142 0,162 0,913 0,361

Fonte: Dados da pesquisa (2025).
Nota: ** p-valor < 0,05; N° de observacgbes = 185.

Para a verificagao direta das hipoteses, foi realizado o teste das hipéteses
delineadas no modelo tedrico. Na andlise inicial, sem a inclusdo de variaveis de
controle, observaram-se efeitos estatisticamente significativos para as hipéteses H1 e
H4, as quais foram, portanto, suportadas. Por outro lado, as hipoteses H2, H3 e H5
nao apresentaram significancia estatistica e, consequentemente, nao foram

confirmadas.

Apos essa etapa, foram conduzidas analises adicionais com o intuito de
verificar se caracteristicas individuais dos respondentes poderiam interferir nas
relagdes tedricas investigadas. Embora as variaveis de controle ndo tenham sido o
foco central da pesquisa — tampouco tenham sido incluidas no problema, nas
hipéteses ou nos objetivos — optou-se por realizar um teste complementar com as
variaveis que se mostraram estatisticamente significativas na etapa anterior: Regiao
(em relacdo aos dois construtos endégenos) e Tempo como empreendedor (em

relacdo a intengcao empreendedora).
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Essa analise exploratdria teve o propdsito de verificar a robustez das relagdes
tedricas testadas, mesmo diante de possiveis influéncias contextuais ou
demograficas. Assim, as demais variaveis de controle foram desconsideradas por ndo

apresentarem significancia estatistica.

Os resultados do teste de hipoteses com a presencga das variaveis de controle
mantiveram o suporte as hipoteses H1 e H4 e passaram a indicar significancia
também para a hipotese H5. Esse resultado sugere que a inclusdo de variaveis
contextuais pode revelar efeitos encobertos em modelos tedricos, embora deva ser
interpretada com cautela, dado o carater exploratério desta etapa. Os valores

completos de p e os coeficientes de regressao estdo detalhados na Tabela 8.

Tabela 8 - Teste de hipoteses

Hipoteses Efeitos diretos Sem variaveis de controle Com variaveis de controle
0 (efeito) p-valor 0 (efeito) p-valor
H1(+) IE>CE 2,716 0,007*** 3,115 0,002***
H2(+) AF > CE 0,404 0,686 0,472 0,637
H3(+) AF > |IE 1,022 0,307 1,010 0,312
H4(+) CF> CE 4,055 0,000*** 3,059 0,002***
H5(+) CF>IE 1,860 0,063* 2,452 0,014**
o Sem variaveis de controle Com varidveis de controle
Efeitos indiretos Coeficientes p-valor Coeficientes p-valor
o eE 0,990 0,322 0,970 0,332
Reqis 1,279 0,201 1,683 0,092*
egido > CE 2,836 0,005%*
Tempo > CE ’ '
2,055 0,040*

Hipoteses com variaveis de

2
controle i q
0,072
H1(+)- IE > CE oo
H2(+) - AF > CE 0,065 0,185
H3(+) - AF > |E 0050 0,302
H4(+)-CF> CE 0.022
H5(+) - CF > IE 0010
Regido > CE ’

Renda mensal > CE




35

CE
IE

Hipoteses sem variaveis de

2
controle fz q
H1(+)-1E>CE
H2(+) - AF > CE 0,070
H3(+) - AF > |IE 0,003
H4(+)-CF> CE 0,014 0,082
H5(+) - CF > IE 0,106 0,001
CE 0,029
IE

Fonte: Dados da pesquisa (2025).

Nota: *** p-valor < 0,01, ** p-valor < 0,05, * p-valor <0,10; N° de observagdes = 185.
Legenda: IE: Intencdo empreendedora; CE: Comportamento empreendedor; AF: Atitude
financeira; CF: Comportamento financeiro.

Ainda na analise do modelo estrutural, foram examinados os indicadores de
qualidade do ajuste, com foco no coeficiente de determinagao (R?) e no poder preditivo
(Q?%). O R? expressa a proporgao da variancia explicada pelos construtos exdgenos
sobre os construtos enddgenos e varia de 0 a 1, sendo que valores mais proximos de

1, indicam maior capacidade explicativa do modelo (Hair et al., 2021).

De acordo com a literatura, os valores de R? podem ser classificados como
fraco (= 0,25), moderado (= 0,50) ou substancial (= 0,75), a depender da area de
estudo e da complexidade do modelo. No presente estudo, o valor de R? para o
construto comportamento empreendedor foi de 0,275 e para intengao
empreendedora, de 0,293. Ambos os valores se enquadram na faixa considerada
fraca, o que indica que o modelo apresenta baixo poder explicativo. Esse resultado
deve ser interpretado com cautela, uma vez que aponta, para a necessidade de
incorporagdo de outros construtos ou variaveis explicativas que nao foram

contempladas nesta pesquisa.

Por outro lado, o indice Q> — utilizado para avaliar a relevancia preditiva do

modelo — apresentou valores positivos para os construtos analisados, o que indica
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que, apesar do poder explicativo limitado, o modelo possui capacidade preditiva acima

do limiar minimo recomendado, como detalhado na Tabela 9.

Tabela 9 - Coeficiente de Determinacao (R?) e Relevancia Preditiva (Q?)

Construto R2 Classificagao Q? Classificagdo
Comportamento Empreendedor 0,275 Fraca 0,156 Pequena
Intengdo Empreendedora 0,293 Fraca 0,232 Pequena

Fonte: Dados da pesquisa (2024).
Nota: Baseado em Hair et al. (2019); N° de observagdes = 185.

Prosseguindo na analise do modelo estrutural, foi avaliada a relevancia
preditiva relativa (q%), um indicador que mede em que grau os construtos exdégenos
contribuem para a previsdo dos construtos endégenos, em comparagado com o que
seria previsto por um modelo basico sem essas variaveis. Conforme Hair et al. (2021),
valores de g2 superiores a 0,00 indicam a existéncia de relevancia preditiva, sendo
classificados como pequenos (acima de 0,02), médios (acima de 0,15) ou grandes

(acima de 0,35).

No modelo sem variaveis de controle, o construto comportamento
empreendedor apresentou g% = 0,082, indicando efeito preditivo pequeno; enquanto o
construto intencdo empreendedora apresentou g2 = 0,000, sinalizando auséncia de
relevancia preditiva. Apds a inclusdo das variaveis de controle, os valores
aumentaram para g*> = 0,185 no comportamento empreendedor e, g*> = 0,302 na
intencdo empreendedora, sendo ambos classificados como efeitos preditivos de
magnitude média. Esses resultados sugerem que a presencga de fatores contextuais,
como regiao e tempo de experiéncia empreendedora, pode melhorar a capacidade

preditiva do modelo sobre esses construtos.

Com relagcdo ao tamanho do efeito (f?) dos construtos exdgenos sobre os
enddgenos, os resultados indicaram que a variavel intencao empreendedora exerceu

um pequeno efeito sobre o comportamento empreendedor (2 = 0,072). Ja a atitude
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financeira apresentou efeito praticamente nulo, tanto sobre o comportamento
empreendedor (f* = 0,003), quanto sobre a intencdo empreendedora (f? = 0,017),
sendo considerados irrelevantes conforme os critérios da literatura. Por outro lado, o
comportamento financeiro demonstrou efeito pequeno tanto sobre o comportamento
empreendedor (f* = 0,065), quanto sobre a intencdo empreendedora (f? = 0,050),

indicando alguma contribuicédo preditiva, embora modesta.

Por fim, foi avaliado o risco de colinearidade entre os construtos por meio do
Fator de Inflagdo da Variancia (VIF). Todos os valores encontrados estiveram entre
1,000 e 4,275, abaixo do limite de 5, conforme recomendado por Hair et al. (2021).
Isso confirma que o modelo estrutural ndo apresenta problemas de colinearidade
multivariada entre os preditores. Os dados completos estdo detalhados na Tabela 12,

no Apéndice C, e também ilustrados na Figura 2 para facilitar a visualizagao.

Figura 2 - Modelo Estrutural - Diagrama dos caminhos

ATITUDE
FINANCEIRA

INTENGAO
EMPREENDEDORA

COMPORTAMENTO
EMPREENDEDOR

COMPORTAMENTO
FINANCEIRO

Fonte: Dados da pesquisa (2024).
Nota: N° de observacdes = 185.



38

Na Tabela 10, sdo apresentadas as hipoteses tedricas formuladas com base
no modelo estrutural proposto, bem como os efeitos observados nas relacdes entre
os construtos analisados. Essa sintese tem por objetivo facilitar a compreenséo das
relacdes testadas e os respectivos resultados obtidos, considerando exclusivamente
o modelo principal, sem a inclusdo de variaveis de controle. A coluna “Hipéteses”
indica cada proposicao tedrica testada, enquanto a coluna “Efeito” informa se a
hipétese foi suportada com efeito positivo ou, se ndo apresentou significancia

estatistica, sendo classificada como “sem efeito”.

A analise dessas hipbteses permite avaliar se os caminhos teéricos previstos
no referencial empirico foram confirmados, contribuindo para validar (ou n&o), as
relagdes previstas entre intencdo empreendedora, atitude financeira, comportamento

financeiro e comportamento empreendedor.

Tabela 10 - Hipdteses e efeito

Hipdteses Testadas Resultado

Intengdo Empreendedora > Comportamento Empreendedor Confirmada
Atitude Financeira > Comportamento Empreendedor Refurtada
Atitude Financeira > Intengdo Empreendedora Refurtada
Comportamento Financeiro > Comportamento Empreendedor Confirmada
Comportamento Financeiro > Intencdo Empreendedora Refurtada

Fonte: Elaborado pela autora (2024).
Com o intuito de aprofundar a compreensao dos resultados e explorar possiveis

efeitos contextuais ndo previstos no modelo tedrico principal, realizou-se uma nova
analise complementar com a inclusdo de variaveis de controle sociodemograficas.
Foram inseridas no modelo as variaveis regiao e tempo como empreendedor,

selecionadas com base nos testes prévios de significancia estatistica.

Essa etapa, de carater exploratorio, ndo altera o nucleo das hipéteses principais
formuladas na pesquisa, mas serve para identificar se a presenga de fatores contextuais
pode influenciar a robustez ou revelar efeitos latentes nas relagbes testadas. A Tabela

11, apresentada a seguir, resume os efeitos observados apds a inclusdo dessas



variaveis de controle.

Tabela 11 — Hipéteses com variaveis de controle (andlise complementar)

39

Hipoteses Efeito
Intencdo Empreendedora — Comportamento Empreendedor Confirmada
Atitude Financeira — Comportamento Empreendedor Refutada
Atitude Financeira — Inten¢gdo Empreendedora Refutada
Comportamento Financeiro — Comportamento Empreendedor Confirmada
Comportamento Financeiro — Intencdo Empreendedora Confirmada

Fonte: Elaborado pela autora (2024).
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5 DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Este estudo teve como objetivo investigar se o comportamento empreendedor
de brasileiros pode ser influenciado pela intencdo empreendedora, atitude financeira
e comportamento financeiro. A analise das hipéteses revelou que algumas foram

suportadas, enquanto outras ndo apresentaram significancia estatistica.

A hipotese H1 propds que a intencdo empreendedora influencia positivamente
o comportamento empreendedor. Os resultados obtidos (I" = 3,115; f# = 0,072; p-valor
= 0,002) confirmam essa relagéo, indicando que empreendedores brasileiros com
maior intencdo empreendedora tendem a apresentar comportamentos mais alinhados
com a pratica empreendedora. Esse achado esta em consonancia com Chen e Lifian
(2009), que argumentam que o comportamento futuro de um individuo é fortemente
influenciado por suas intencdes. Os autores destacam que, quanto maior a intengao,

mais provavel é que o comportamento correspondente ocorra.

De forma complementar, Davidsson (1995) ressalta que a analise da intengao
empreendedora € amplamente utilizada como um preditor confiavel do
comportamento de empreender. No mesmo sentido, Kriiger e Ramos (2020) reforgam
que o desejo de se tornar empreendedor € uma condi¢ao necessaria para que esse
comportamento se manifeste na pratica. Fayolle e Lifian (2014), por sua vez, afirmam
que a intengdo empreendedora constitui um campo de pesquisa dinamico, sendo

central para a compreensao do processo de decisdo empreendedora.

O suporte empirico a hipétese H1 também se alinha a Teoria do
Comportamento Planejado (Ajzen, 1991), que fundamenta este estudo. Segundo essa

teoria, o comportamento é precedido por trés fatores: (1) a atitude frente a acéo, que
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reflete a avaliag&o individual sobre os resultados esperados; (2) as normas subjetivas,
que representam a percepgao da pressao social percebida; e (3) a percepgao de
controle comportamental, que se refere ao grau de confianga que o individuo tem

sobre sua capacidade de executar o comportamento desejado.

No que se refere a hipétese H2, que propds que a atitude financeira influencia
positivamente o comportamento empreendedor, os resultados obtidos (I' = 0,472; f2 =
0,003; p-valor = 0,637) nao forneceram suporte estatistico a relagdo. A hipotese,
portanto, ndo foi confirmada. O alto valor de p indica auséncia de significancia
estatistica, o que sugere que, na amostra analisada, ndo ha evidéncias empiricas de
que a atitude financeira tenha impacto direto sobre o comportamento empreendedor

dos respondentes.

Esse resultado contraria achados prévios na literatura, como os de Xu e Jiang
(2024), que identificaram, em um estudo com familias chinesas, uma forte associagao
entre atitudes financeiras e comportamento empreendedor. Os autores ressaltam que
individuos com maior inclinagéao ao risco tendem a apresentar atitudes mais proativas
frente ao empreendedorismo, o que amplia sua predisposicdo a agir de maneira

empreendedora.

A auséncia de significancia nesta pesquisa também se contrapbe a estudos
como o de Goyal e Kumar (2020), que destacam que atitudes em relagao ao dinheiro
e aspectos pessoais — como estilo cognitivo — afetam diretamente o comportamento
financeiro e, por consequéncia, podem influenciar a atuagao empreendedora. Potrich
et al. (2016) reforcam essa perspectiva ao argumentar que tanto o conhecimento,
quanto a atitude financeira, impactam positivamente o comportamento financeiro, o

que pode funcionar como base para decisdes empreendedoras mais consistentes.

Além disso, segundo Ajzen (1991), atitudes — sejam de natureza econdémica
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ou ndo — formam crengas que orientam o comportamento. Nesse sentido, a atitude
financeira € entendida como um conjunto de percepg¢des e julgamentos que o
individuo adota frente as decisdes relacionadas ao uso de recursos, planejamento e
consumo. Esperava-se, portanto, que essa dimensdo contribuisse para o

comportamento empreendedor.

Diante da auséncia de confirmagdo empirica, levanta-se a hipotese de que
outros fatores — como nivel de maturidade financeira, acesso a informacéo,
experiéncias passadas ou até mesmo variaveis contextuais e culturais — possam
mediar ou moderar essa relagcdo. Tais resultados indicam a necessidade de
aprofundar o debate sobre os mecanismos que conectam atitudes financeiras ao
comportamento empreendedor, considerando diferentes perfis de empreendedores e

contextos socioecondmicos.

No que se refere a hipétese H3, que propbs que a atitude financeira influencia
positivamente a intengdo de empreender, os resultados da pesquisa (I = 1,010; 2 =
0,017; p-valor = 0,312) indicam que essa relagao nao foi estatisticamente significativa,
0 que levou a rejei¢cao da hipétese. O valor de p superior a 0,05 reforga a auséncia de
evidéncias empiricas que sustentem a existéncia de um vinculo direto entre a atitude

financeira e a intengdo empreendedora dos respondentes.

A nao confirmacao da hipotese H3 sugere que a atitude frente as financas,
embora relevante sob a perspectiva tedrica, ndo se mostrou determinante para o
desejo de empreender na amostra analisada. Esse resultado pode estar relacionado
a diversos fatores contextuais, como o perfil dos empreendedores investigados, o
estagio em que se encontram em sua trajetéria profissional ou mesmo a auséncia de
experiéncias praticas que conectem financas pessoais a tomada de decisao

empreendedora.
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Apesar da auséncia de significancia estatistica, a literatura aponta para a
existéncia dessa relagdo em outros contextos. Demonel e Leite (2003) afirmam que
atitudes pro-finangcas contribuem para impulsionar praticas empreendedoras, ao
promoverem comportamentos mais conscientes e estratégicos. De forma semelhante,
Lusardi e Mitchell (2008) destacam que individuos com atitudes financeiras positivas
tendem a apresentar maior capacidade de planejamento, o que pode fortalecer sua
predisposicdo a empreender. Portanto, a falta de correlagéo estatistica entre as
variaveis, nesta pesquisa, reforca a necessidade de considerar variaveis mediadoras
ou moderadoras que possam interferir na relagao entre atitude financeira e intencao

empreendedora.

Em relagao a hipotese H4, os resultados obtidos (" = 3,059; f2 = 0,065; p-valor
= 0,002) confirmam a influéncia positiva do comportamento financeiro sobre o
comportamento empreendedor, 0 que sustenta a hipotese formulada. Esse achado
indica que individuos que apresentam praticas consistentes de gestdo financeira
também tendem a apresentar maior propensdo a se comportarem de maneira
empreendedora. Isso pode estar relacionado ao fato de que competéncias como
planejamento, controle de gastos e uso eficiente de recursos financeiros sao

transferiveis ao ambiente empresarial.

Essa constatacdo estd em consonancia com os principios da OECD, que
compreende o comportamento financeiro como a forma como o individuo lida com seu
dinheiro — seja no planejamento de receitas e despesas, na tomada de decisbes
sobre consumo ou na definigdo de metas financeiras. Goyal e Kumar (2020) também
reforcam essa perspectiva ao indicarem que quanto maior o nivel de alfabetizacao
financeira, maior a probabilidade de o comportamento financeiro ser positivo — e, por

consequéncia, de sustentar comportamentos empreendedores.
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Outros estudos corroboram esse resultado. Klontz e Britt (2012) sugerem que
comportamentos financeiros adequados podem ser desenvolvidos com base em
educacéo e experiéncia. Atkinson e Messy (2012) indicam que a educacgao financeira
impacta positivamente os comportamentos dos individuos, enquanto Falahati et al.
(2012) apontam o comportamento financeiro como uma habilidade essencial para a
realizagdo de objetivos pessoais e profissionais. Zhu e Xiao (2022) argumentam que
consumidores mais informados tendem a adotar comportamentos financeiros mais
eficazes, inclusive assumindo riscos conscientes que favorecem o crescimento
patrimonial. Potrich et al. (2016), por fim, afirmam que o comportamento financeiro &
uma dimensao central dentro do processo de educacao financeira e pode ser um fator

determinante para o sucesso empreendedor.

Por fim, a hipétese H5 teve como objetivo verificar se o comportamento
financeiro influencia positivamente a intencdo empreendedora. Na analise do modelo
tedrico principal, sem a inclusdao de variaveis de controle, essa hipotese nao foi
suportada, uma vez que o valor de p n&o atingiu o nivel de significancia estatistica
estabelecido. No entanto, em uma analise complementar exploratoria, realizada com
a inclusao das variaveis de controle regido e tempo como empreendedor, a hipotese
H5 apresentou significAncia estatistica (I = 2,452; 2 = 0,050; p-valor = 0,014),
indicando que o comportamento financeiro passou a exercer influéncia positiva sobre

a intencao de empreender.

Esses achados sugerem que o comportamento financeiro pode se tornar um
fator relevante para a intencdo empreendedora quando considerado em conjunto com
variaveis contextuais, como a localizacdo geografica e a experiéncia prévia dos
individuos na atividade empreendedora. Embora tais variaveis ndo tenham sido parte

do modelo tedrico inicial desta dissertagdo, sua inclusdo na analise exploratéria
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contribui para aprofundar a discusséo e, abre caminho para investigagdes futuras com

modelos mais abrangentes.

A relacéo entre comportamento financeiro e intengédo empreendedora encontra
respaldo em estudos anteriores. Xiao et al. (2014), por exemplo, destacam que o uso
de dinheiro, habitos de poupanca e praticas relacionadas ao crédito refletem
dimensdes fundamentais do comportamento financeiro, que, por sua vez, influenciam
diretamente decisbes de natureza empreendedora. O comportamento financeiro
também envolve agdes de curto e longo prazo, incluindo decisdes de investimento,
planejamento e gestdo de recursos, que impactam a disposicdo para iniciar um

negocio.

Do ponto de vista tedrico, Goyal e Kumar (2020) articulam essa relagdo com
diferentes abordagens comportamentais, como a Teoria do Comportamento
Planejado (Ajzen, 1991), a Teoria da Socializagdo do Consumidor (Moschis, 1987) e
a Teoria da Aprendizagem Social (Bandura, 1986). A Teoria do Comportamento
Planejado, por exemplo, explica como atitudes, normas subjetivas e percep¢ao de
controle moldam intengdes e comportamentos. Ja a Teoria da Aprendizagem Social
enfatiza o papel das interagbes sociais na formagao de atitudes e conhecimentos,
inclusive sobre financas, o que pode repercutir diretamente na intencdo de

empreender.

Dessa forma, embora a hipotese H5 tenha sido confirmada apenas na analise
com variaveis de controle, o achado reforga a relevancia do comportamento financeiro
como elemento associado a predisposigao empreendedora e destaca a importancia
de considerar fatores contextuais e experiéncias prévias em futuras investigacoes

sobre o tema.



6 CONCLUSOES

Este estudo teve como objetivo investigar se o comportamento empreendedor
de brasileiros pode ser influenciado pelos construtos intencdo empreendedora, atitude
financeira e comportamento financeiro. Os resultados da analise dos dados revelaram
que a intengdo empreendedora e o comportamento financeiro exercem impacto
positivo e significativo sobre o comportamento empreendedor. Adicionalmente,
verificou-se que o comportamento financeiro também influencia positivamente a
intencdo empreendedora, embora essa ultima relacédo tenha sido confirmada apenas

apos a inclusao das variaveis de controle, como regido e tempo como empreendedor.

A pesquisa contribui teoricamente ao integrar construtos de diferentes areas —
como educacdo financeira e empreendedorismo — no contexto da Teoria do
Comportamento Planejado (Ajzen, 1991), ampliando a compreensdo acerca dos
fatores que afetam a agcdo empreendedora no Brasil. Os achados reforcam estudos
anteriores que destacam a relevancia da intengdo empreendedora como preditor do
comportamento empreendedor (Chen & LiAan, 2009; Fayolle & Linan, 2014), e
avancam a literatura ao evidenciar que comportamentos financeiros consistentes
também se refletem em atitudes pré-empreendedoras. A originalidade deste trabalho
reside, ainda, na tentativa de testar o papel da atitude financeira, construto ainda
pouco explorado no campo do empreendedorismo, particularmente em estudos

empiricos com empreendedores brasileiros.

Do ponto de vista pratico, os resultados indicam que tanto a intengdo quanto o
comportamento financeiro devem ser considerados em programas de capacitacao

voltados a empreendedores. Tal consideracdo mostra-se especialmente relevante no
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caso de micro e pequenas empresas, uma vez que o dominio sobre financas pessoais
pode influenciar diretamente a capacidade de planejamento, resiliéncia e tomada de
decisao desses profissionais. A pesquisa oferece, portanto, subsidios para politicas
publicas e praticas educacionais que visem promover ndo apenas habilidades
técnicas, mas também competéncias cognitivas e comportamentais alinhadas ao

sucesso empreendedor.

Apesar da tentativa tedrica de estabelecer uma relagéo entre atitude financeira
e o0s demais construtos, as hipoteses H2 e H3 ndo foram confirmadas
estatisticamente. A auséncia de efeitos significativos, contudo, constitui um achado
relevante, pois sinaliza a necessidade de aprofundar o debate sobre os fatores que
de fato influenciam a atitude financeira e suas possiveis relagdes com a intencéo e o
comportamento empreendedor. E possivel que outras variaveis — como formacao
prévia, crengas pessoais, contexto econémico ou fatores culturais — exercam maior
influéncia, e que a atitude financeira tenha efeito mediado ou moderado por tais

elementos.

Essa conclusao reforca que, embora a atitude financeira seja reconhecida na
literatura como importante no contexto do comportamento econémico (Goyal & Kumar,
2020; Potrich et al., 2016), seu papel direto no comportamento empreendedor ainda
nao esta totalmente esclarecido. O comportamento do empreendedor brasileiro pode
ser mais complexo do que inicialmente pressuposto, exigindo abordagens mais
abrangentes para captar sua realidade. Assim, futuras investigacdes poderao explorar
novas metodologias, como estudos qualitativos, analise de perfis ou pesquisas
longitudinais, a fim de elucidar melhor como fatores financeiros e comportamentais

interagem no processo de empreender.

Entre as limitacbes do estudo, destaca-se o uso da amostragem néo
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probabilistica por conveniéncia, o que limita a generalizagdo dos resultados. Ademais,
nao foi realizada distincdo por setor de atuacdo, o que pode ocultar variagdes
significativas entre diferentes segmentos econémicos. Recomenda-se, portanto, que
estudos futuros ampliem a amostra, estruturem a coleta por setores e considerem
abordagens longitudinais para analisar a evolugao das intengdes e comportamentos

empreendedores ao longo do tempo.

Em sintese, este estudo contribui ndo apenas ao validar parcialmente as
relagcdes tedricas propostas, mas também ao identificar lacunas relevantes para
futuras pesquisas. Sua contribuigao reside tanto nas associag¢des confirmadas quanto
naquelas nao suportadas, abrindo espacgo para um debate mais aprofundado sobre o
papel das finangas pessoais, da cognigdo e da intengdo na jornada empreendedora

brasileira.
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APENDICE A- QUADRO DE CONSTRUCTOS
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Constructo

Frase Afirmativa

Frase Adaptada

Fonte

Comportamento Empreendedor

I have experience in starting new

projects or businesses

Tenho experiéncia em iniciar novos

projetos ou negécios

| am capable of developing a

business plan

Sou capaz de desenvolver um plano de

negocios

| know how to start a new

business

Eu sei como comegar um novo negécio

| know how to do market research

Sei fazer pesquisas de mercado

| have invested in an informal

manner in some business

Tenho investido de forma informal em

alguns negdcios

| can save money to invest in a
business

Posso economizar dinheiro para investir

em um negocio

| belong to a social network that

can promote my business

Pertenco a uma rede social que pode

promover o meu negocio

Lortie e Castogiovanni (2015),
McGee et al. (2009),
Rotefoss e Kolvereid (2005)




Quadro de Constructo: Intengdo Empreendedora
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Constructo

Frase Afirmativa

Frase Adaptada

Fonte

Intengdo Empreendedora

| am ready to do anything to be

an entrepreneur

Estou pronto para fazer qualquer coisa

para ser um empreendedor

My professional goal is to

become an entrepreneur

Meu objetivo profissional € me tornar um

empreendedor

| will make every effort to start

and run my own firm

Farei todos os esforgos para iniciar e

administrar minha prépria empresa

| am determined to create a firm

in the future

Estou determinado a criar uma empresa

no futuro

| have very seriously thought of
starting a firm

Pensei muito seriamente em abrir uma

empresa

| have the firm intention to start a

firm some day

Tenho a firme intengéo de abrir uma

empresa algum dia

Chen e Lifian (2009);
LiAan et al. (2013);
Lihan et al. (2011)




Quadro de Constructo: Atitude Financeira e Comportamento Financeiro
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Constructo

Frase Afirmativa

Frase Adaptada

Fonte

Atitude Financeira

| don't worry about the future, |
just live in the present

N&o me preocupo com o futuro, vivo
apenas o presente.

| find it more satisfying to spend
money than to save for the future

Considero mais satisfatorio gastar dinheiro
do que poupar para o futuro.

Money is made to be spent

O dinheiro é feito para gastar.

Comportamento Financeiro

| set aside the money | receive
each month for future needs

Facgo uma reserva do dinheiro que recebo
mensalmente para uma necessidade
futura.

| save part of my income every
month

Eu guardo parte da minha renda todo més.

| save money regularly to
achieve long-term financial goals
such as my children's education,
buying a house, retirement.

Eu guardo dinheiro regularmente para
atingir objetivos financeiros de longo prazo
como, por exemplo, educagao dos meus
filhos, aquisicdo de uma casa,
aposentadoria.

| start saving more when | get a
pay rise

Eu passo a poupar mais quando recebo
um aumento salarial.

Over the past 12 months, | have
been able to save money

Nos ultimos 12 meses, tenho conseguido
poupar dinheiro.

Potrich et al. (2016)
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APENDICE B - QUESTIONARIO DE PESQUISA DO MESTRADO

Bem-vindo ao questionario de pesquisa sobre o Comportamento Empreendedor de
Brasileiros. Suas respostas sdo valiosas para nosso estudo e contribuirdo para o
aprimoramento de estratégias tanto educacionais como empresariais.

Agradeco por sua participagao!

1. Género
o Feminino
o) Masculino

2. Estado Civil

o Solteiro
o} Casado
o Divorciado
o} Viavo
3. Grau de Escolaridade
o] Ensino Fundamental
o] Ensino Médio
o} Ensino Superior
0 Pos-Graduacao

4 Idade
o] Menos de 20 anos
o] Entre 20 anos a 30 anos
o] Entre 30 anos a 40 anos
o] Entre 40 anos a 50 anos
o] Maior que 50 anos

5. Faixa de renda mensal
o) Até R$1.500,00



10.

O O O O

Entre R$1.500,00 a R$5.000,00
Entre R$5.000,00 a R$10.000,00
Entre R$10.000,00 a R$20.000,00
Acima de R$30.000,00

Quantidade de Filhos (a)

o

O O O o

1 Filho

2 Filhos

3 Filhos

Acima de 3 Filhos

Nao tem Filhos

Tempo de trabalho como empreendedor

0]

O O o O

Menos de 1 ano
Entre 1 a 3 anos
Entre 3 a 5 anos
Acima de 5 anos

Nenhuma das alternativas

Tipo de empresa que empreende

©)

0]
0]
0]
0]

MEI — Microempreendedor Individual
ME — Microempresa

EPP — Empresas de pequeno porte
Informal

Nao empreende

Ramo de Atividade Econdmica que atua

0]

0]
0]
0]

Comeércio
Servigos
Industria
Outra

Estado onde Atua

0]

Regiao Centro-Oeste

58



Por favor, responda as afirmacgdes abaixo atribuindo um valor conforme o seu grau

Regido Nordeste
Regiéo Norte

Regido Sudeste

O O O O

Regido Sul

de concordancia. Utilize a escala de Likert apresentada a seguir:

1 — Discordo totalmente
2 — Discordo

3 — Indiferente

4 — Concordo

5 — Concordo totalmente

59

Selecione a opcao que melhor representa sua opinido em relagao a cada afirmativa.

Comportamento Empreendedor

1.

N o g bk N

Tenho experiéncia em iniciar novos projetos ou negdcios
Sou capaz de desenvolver um plano de negdcios

Eu sei como comegar um novo negdcio

Sei fazer pesquisas de mercado

Tenho investido de forma informal em alguns negdcios
Posso economizar dinheiro para investir em um negocio

Pertenco a uma rede social que pode promover 0 meu negocio

Intencao Empreendedora

8.
9.

10.
11.
12.
13.

Estou pronto para fazer qualquer coisa para ser um empreendedor

Meu obijetivo profissional € me tornar um empreendedor

Farei todos os esforgos para iniciar e administrar minha prépria empresa
Estou determinado a criar uma nova empresa no futuro

Pensei muito seriamente em abrir uma empresa

Tenho a firme intencao de abrir uma empresa algum dia

Atitude financeira

14.
15.

Nao me preocupo com o futuro, vivo apenas o presente
Considero mais satisfatorio gastar dinheiro do que poupar para o futuro



16. O dinheiro é feito para gastar

Comportamento Financeiro

17. Faco uma reserva do dinheiro que recebo mensalmente para uma
necessidade futura

18. Eu guardo parte da minha renda todo o més

19. Eu guardo dinheiro regularmente para atingir objetivos financeiros de
longo * prazo, como, por exemplo, educagao dos meus filhos, aquisicao
de uma casa, aposentadoria

20. Eu passo a poupar mais quando recebo um aumento salarial
21.  Nos ultimos 12 meses, tenho conseguido poupar dinheiro



APENDICE C- QUADRO DE COLINEARIDADE (VIF)
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VIF
AF1 1,400
AF2 1,400
CE1 1,578
CE2 2,501
CE3 2,872
CE4 1,920
CE6 1,259

CF1 2,631
CF2 3,139
CF3 2,839
CF5 2,293
IE1 1,936
IE2 3,277
IE3 2,597
IE4 2,188
IES 2,877
IE6 2,374
Ramo de Atividade 1,000
Regiao 1,000
Renda Mensal 1,000
Tempo empreendedor 1,000




